
《农资行业知名品牌认定规范》（T/CAMPA 003—2024）

修订情况说明

2024年 3月，中国农业生产资料流通协会（以下简称“协会”）正

式发布实施了《农资行业知名品牌认定规范》（T/CAMPA003—2024）

团体标准。同年 4月，协会依据该标准启动了“2024 年度农资行业

知名品牌认定”申报工作。经过一年的实践应用，发现该标准在定量

指标的计分方法上存在不足，导致 2024年参与申报企业的最终得分

普遍偏低，未能准确反映企业的真实实力。同时，标准中个别指标及

其分值权重与农资企业实际发展情况存在不适配的问题。为提升标准

的科学性和合理性，经协会研究决定，对该标准进行适当修订，具体

修订内容如下：

一、修订附录 B定量指标计分方法

原标准中定量指标的计分方法是采用“连续计分法”，然后按

各年度的权数加权平均，计算指标项得分。具体计分公式如下：

由于 2024年参与申报企业中大部分企业的该项指标数据与申报

企业中近三年该项指标数据的最大值相差较大，而定量指标分值比重

又较大（服务类和产品类定量指标总分值均为 37分），所以大部分



企业定量指标失分较多，导致企业最后总得分较低。现将现有定量指

标的计分方法改为符合性分值法，具体见附件 1和附件 2。

二、修订个别表述不规范或不确切的指标

将表 A.1中的三级指标“数字化服务情况（运用大数据、物联网、

电子商务等情况）”修订为“先进技术应用推广情况”；

将表 A.2中的三级指标“智能制造情况（运用大数据、物联网、

电子商务等情况）”修订为“运用物联网、大数据、人工智能等技术

情况”。

三、删除个别指标

鉴于申报企业在个别指标上得分率较低，甚至几乎为零，继续保

留该项指标的意义性不大，现删除该项指标，具体如下：

删除表 A.1和表 A.2中的三级指标“社会责任报告发布情况”；

删除表 A.2中的三级指标“质量信用报告发布情况”；

删除表 A.2中的三级指标“高新技术企业认定情况”。

四、修订个别指标的分值权重

鉴于在本次修订中删除了个别指标，需对分值进行重新分配，修

订细节如下：

将表 A.1 中三级指标“企业承担国家/省级储备任务情况”的分

值由原来的 3分修订为 2分；将表 A.1中“捐赠、救灾、扶贫等公益

事业情况”的分值由原来的 3分修订为 5分；

将表 A.1中三级指标“创新投入情况（用于服务创新的研发经费

投入总额）”的分值由原来的 5分修订为 3分，将“参加国家、行业、



地方标准制修订情况或牵头承担或参与国家、省级重点研发项目、省

级以上的创新平台情况”的分值由原来的 3分修订为 2分，将修订后

的三级指标“先进技术应用推广情况”的分值设置为 6分；

将表 A.2 中三级指标“企业承担国家/省级储备任务情况”的分

值由原来的 3分修订为 2分；将表 A.2中三级指标“捐赠、救灾、扶

贫等公益事业情况”的分值由原来的 3分修订为 5分；

将三级指标“近 3年内无产品质量被投诉现象”的分值由原来的

2分修订为 4分；

将表 A.2中三级指标“拥有专利和科技创新成果等情况”的分值

由原来的 2分修订为 1分，将修订后的三级指标“运用物联网、大数

据、人工智能等技术情况”的分值设置为 5分；

三、修订个别指标的打分方法

为使标准更加科学、规范、合理，现对个别指标的打分方法进行

细化，修订细节如下：

将修订后的表 A.1中的三级指标“先进技术应用推广情况”的打

分方法设置为“开展技术应用推广得 4分，推广取得初步成效得 5分，

推广效果显著且覆盖面扩大得 6分”；

将表 A.1中的二级指标“行业媒体评价”的打分方法由原先的“认

定工作小组基于企业申报材料及企业的媒体评价情况进行综合打分，

评分时最高分不超过 10分，最低分不低于 5分，分值为整数。该项

最终得分取认定工作小组评分平均数”修订为“近三年内，企业未出

现涉及重大违法违规、严重经营风险、重大产品质量问题或严重损害



企业声誉的负面报道，获得基础分 5分；满足基础分条件，且在近三

年内，在省级及以下媒体上获得 1篇正面报道，得 6分；满足基础分

（5分）条件，且在近三年内，在省级及以下媒体上获得 2篇正面报

道，得 7分；满足基础分（5分）条件，且在近三年内，在中央媒体

上获得 1篇正面报道或在省级及以下媒体上获得 3篇正面报道，得 8

分；满足基础分（5分）条件，且在近三年内，在中央媒体上获得 2

篇正面报道，得 9分；满足基础分（5分）条件，且在近三年内，在

中央媒体上获得 3篇正面报道，得 10分”；

将修订后的表 A.2中的三级指标“运用物联网、大数据、人工智

能等技术情况”的打分方法设置为“开展相关工作得 3分；相关工作

开展情况良好，并取得一定成效得 4分；相关工作深度整合、成效显

著、具有创新性或引领性得 5分”；

将表 A.2中的二级指标“行业媒体评价”的打分方法由原先的“认

定工作小组基于企业申报材料及企业的媒体评价情况进行综合打分，

评分时最高分不超过 10分，最低分不低于 5分，分值为整数。该项

最终得分取认定工作小组评分平均数”修订为“近三年内，企业未出

现涉及重大违法违规、严重经营风险、重大产品质量问题或严重损害

企业声誉的负面报道，获得基础分 5分；满足基础分条件，且在近三

年内，在省级及以下媒体上获得 1篇正面报道，得 6分；满足基础分

（5分）条件，且在近三年内，在省级及以下媒体上获得 2篇正面报

道，得 7分；满足基础分（5分）条件，且在近三年内，在中央媒体

上获得 1篇正面报道或在省级及以下媒体上获得 3篇正面报道，得 8



分；满足基础分（5分）条件，且在近三年内，在中央媒体上获得 2

篇正面报道，得 9分；满足基础分（5分）条件，且在近三年内，在

中央媒体上获得 3篇正面报道，得 10分”。

本次对《农资行业知名品牌认定规范》（T/CAMPA 003—2024）

的修订，旨在解决标准实施初期发现的问题，使其更科学、合理、有

效，从而更有力地推动农资行业品牌建设，促进农资行业迈向集中化、

品牌化、高质量的发展新阶段。协会将持续跟踪标准的实施效果，广

泛收集业界的反馈意见，不断完善农资行业知名品牌认定工作。

附件：

1、农资行业服务类知名品牌定量认定指标及打分方法（修订后）

2、农资行业产品类知名品牌定量认定指标及打分方法（修订后）

中国农资流通协会

2025年 9月 8日



附件 1：

农资行业服务类知名品牌定量认定指标及打分方法（修订后）

一级指标及权重分值 二级指标及权重分值 三级指标及权重分值 打分方法

有形要素（34分） 企业财务表现（25分）

资产总额（5分）

计算近三年资产总额平均值，用X表示。

X≥50亿得5分；

25亿≤X＜50亿得4分；

1亿≤X＜25亿得3分；

1000万≤X＜1亿得2分；

X＜1000万得1分；

X为0或负数不得分。

营业收入（5分）

计算近三年营业收入平均值，用X表示。

X≥50亿得5分；

25亿≤X＜50亿得4分；

1亿≤X＜25亿得3分；

1000万≤X＜1亿得2分；

X＜1000万得1分；

X为0或负数不得分。

利润总额（5分）

计算近三年利润总额平均值，用X表示。

X≥5亿得5分；

1亿≤X＜5亿得4分；

5000万≤X＜1亿得3分；

1000万＜X＜5000万得2分；

0＜X＜1000万得1分

X为0或负数不得分。



一级指标及权重分值 二级指标及权重分值 三级指标及权重分值 打分方法

总资产增长率（5分）

近三年增长率均为正数得5分；近三年中其中两年

增长率为正数得3分；近三年中只有一年增长率为

正数得1分；近三年增长率均为负数不得分。

营业收入增长率（5分）

近三年增长率均为正数得5分；近三年中其中两年

增长率为正数得3分；近三年中只有一年增长率为

正数得1分；近三年增长率均为负数不得分。

品牌规模与效益（9分）

申报品牌年市场销售额（3分）

计算近三年申报品牌年市场销售额平均值，用X

表示。

X≥5亿得3分；

1亿≤X＜5亿得2分

X＜1亿得1分；

X为0或负数不得分。

申报品牌年销售利润（3分）

计算近三年申报品牌年销售利润平均值，用X表

示。

X≥1亿得3分；

1000万≤X＜1亿得2分

X＜1000万得1分；

X为0或负数不得分。

无形要素（29分） 品牌管理（7分） 品牌建设、维护、广告经费投入总额（3分）

计算近三年品牌建设、维护、广告经费投入总额

平均值，用X表示。

X在千万级别得3分；

X在百万级别得2分；

X在十万级别及以下得1分；

X为0不得分。



一级指标及权重分值 二级指标及权重分值 三级指标及权重分值 打分方法

服务要素（16分） 品牌服务基础（10分）
服务农民专业合作社、种植大户、家庭农场情

况（2分）
符合性分值，有则得分，无则为0

创新要素（11分） 创新能力（3分）
创新投入情况（用于服务创新的研发经费投入

总额）（3分）

计算近三年用于服务创新的研发经费投入总额平

均值，用X表示。

X在千万级别得3分；

X在百万级别得2分；

X在十万级别及以下得1分；

X为0不得分。



附件 2：

农资行业产品类知名品牌定量认定指标及打分方法（修订后）

一级指标及权重分值 二级指标及权重分值 三级指标及权重分值 打分方法

有形要素（34分） 企业财务表现（25分）

资产总额（5分）

计算近三年资产总额平均值，用X表示。

X≥100亿得5分；

50亿≤X＜100亿得4分；

10亿≤X＜50亿得3分；

1亿≤X＜10亿得2分；

X＜1亿得1分；

X为0或负数不得分。

营业收入（5分）

计算近三年营业收入平均值，用X表示。

X≥100亿得5分；

50亿≤X＜100亿得4分；

10亿≤X＜50亿得3分；

1亿≤X＜10亿得2分；

X＜1亿得1分；

X为0或负数不得分。

利润总额（5分）

计算近三年利润总额平均值，用X表示。

X≥5亿得5分；

1亿≤X＜5亿得4分；

5000万≤X＜1亿得3分；

1000万≤X＜5000万得2分；

0＜X＜1000万得1分；

X为0或负数不得分。



一级指标及权重分值 二级指标及权重分值 三级指标及权重分值 打分方法

总资产增长率（5分）

近三年增长率均为正数得5分；近三年中其中两年

增长率为正数得3分；近三年中只有一年增长率为

正数得1分；近三年增长率均为负数不得分。

营业收入增长率（5分）

近三年增长率均为正数得5分；近三年中其中两年

增长率为正数得3分；近三年中只有一年增长率为

正数得1分；近三年增长率均为负数不得分。

品牌规模与效益（9分）

申报品牌年市场销售额（3分）

计算近三年申报品牌年市场销售额平均值，用X

表示。

X≥10亿得3分；

1亿≤X＜10亿得2分；

X＜1亿得1分；

X为0或负数不得分。

申报品牌年销售利润（3分）

计算近三年申报品牌年销售利润平均值，用X表

示。

X≥1亿得3分；

1000万≤X＜1亿得2分；

X＜1000万得1分；

X为0或负数不得分。

无形要素（29分） 品牌管理（7分） 品牌建设、维护、广告经费投入总额（3分）

计算近三年品牌建设、维护、广告经费投入总额

平均值，用X表示。

X在千万级别得3分；

X在百万级别得2分；

X在十万级别及以下得1分；

X为0不得分。



一级指标及权重分值 二级指标及权重分值 三级指标及权重分值 打分方法

创新要素（11分） 创新能力（6分）
创新投入情况（用于产品创新的研发经费投入

总额）（3分）

计算近三年用于产品创新的研发经费投入总额平

均值，用X表示。

X在亿级别得3分；

X在千万级别得2分；

X在百万级别及以下得1分；

X为0或负数不得分。
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